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Zusammenfassung
Work in Progress # 159 . 2ftm.de

Konstruktion eines Verbraucher- 5, "%
preisindexes fiir mobile Telekom-
munikationsleistungen m €
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um die durchschnittlichen Ausgaben, welche
Verbraucher allgemein fiir den privaten Kon- .

sum oder fiir eine bestimmte Kategorie von i g;

Leistungen tadtigen, in einer Kennzahl zu-
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